EChampignons

VSP Truffelaufbau fur Coop

Tagung 25. Mai 2018
Triuffelproduzenten Schweiz, Oberniesenberg

Ein QuNaV Projekt des VSP

V1 % Schweiz. Natiirlich.
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Suisses

Einleitende Gedanken

e Der Verband Schweizer Pilzproduzenten VSP
— bindelt alle Pilzproduzenten und vertritt ihre Interessen
— fuhrt die Absatzférderung flir Schweizer Pilze Champignons Suisses

— realisiert Projekte zur Weiterentwicklung der Branche

e Die Nachfrage von Coop nach Schweizer Trlffel

— will der VSP in einem gemeinsamen Projekt entsprechen

— die Schweizer Pilzproduktion «in Wert setzen»

e Der VSP sieht fur die Produzenten im Anbau von Truffel

— ein kalkulierbares Hochrisiko-, Generationenprojekt

— Chancen in Kombinationsmdéglichkeiten wie Hecken, Allen...
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Agenda

e Der VSP
e Der Schweizer Pilzmarkt
e Vermarktung / Konzept / Organisation

e Unterstlitzungen Bund

e Vorgehen




%shpmpignons
Verband Schweizer Pilzproduzenten VSP

Gegrindet: 1938

Mitglieder: 17 Mitglieder mit 18 Produktionsbetrieben, davon:
- 8 Betriebsstandorte Champignons inkl. Bio
- 10 Betriebe Edelpilze
- 100% Organisationsgrad (Ausnahme Kleinstproduzenten)

Produktion: 7’300 t Champignons frisch > 70 % Marktversorgung
2017 300t Edelpilze frisch > 30 % Marktversorgung
- Shiithake (30%)

- Pleurotus (30%)
- Krauterseitlingen (40%)

- Weitere (im Aufbau)

Ziel: wirtschaftliche Schweizer Pilzproduktion in die Zukunft fihren
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VSP Handlungsfelder

WmSChafts Marketmg (AF)

Abnehmer
>/\—Tedienarbeit / PR (D<
Konsument
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Marktvolumen (in t)

Frischpilzmarkt IP und BIO ohne Wildpilze: Konserven:
11’420 3’264

Inland: 7’640 Import: 3’780
Champignons: | Edelpilze: Champignons: | Edelpilze:

7°340 300 3'170 610

Inland: 34
Import: 3’230




Pilzproduktion in der Landwirtschaft

Vergleich zur Schweizer Pilzproduktion mit 50 Mio. Franken

— Kartoffeln 172 Mio. Fr.
- Gerste 67 Mio. Fr.
— Kornermais 52 Mio. Fr.
— Schafe und Ziegen 49 Mio. Fr.
— Eiweisspflanzen 12 Mio. Fr.

bei knapp einem Drittel
bei drei Viertel
praktisch gleich

gleich

dem Vierfachen

Pilzproduktion: ohne Schutz und ohne Stutz (Direktzahlungen)

Quelle: Agrarbericht 2017, eigene Angaben

eghampignons

uisses
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Markteffizienz

L+ Produzenten- und Konsumentenpreiseim
Detailhandel fiir Schweizer Champignons

Champignons 2013-15 (pro kg):

Frodu zenten- und Koncumentenpreice Im Detallhiand sl §r Sehwsl2er Champlgnon
Champlrons, Hich, Nlchl Bl , CH

CHE Ky
2013 .2005, Cua

e CH Produzentenpreis Fr. 5.92 T e e e e e e e e
« CH Konsumentenpreis Fr. 11.62 e R
o Importpreis Fr. 3.05 T T
o Imp. Konsumentenpreis Fr. 4.02 e

1 L+ Import- und Konsumentenpreiseim
> doppelter Produzentenprels Detailhandel fur importierte Champignons
- dreifacher Konsumentenpreis T i = e S S

CHFkg
201F.. 2005, cuai

2 Absatzsteigerung ohne Grenzschutz

Aus Marktbericht Speisepilze, September 2016 37T am % e am = _‘”‘-—-——;——;
Leistung der Branche mit Absatzférderung e

NewkSoencht SomceceiTe 3008 | VST Sommenagag
Facrenech Mrcoecoecg (B
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Positionierung Champignons Suisses

- Triiffel

-~ Champidor
— Edelpilze
- Bio Champignons

- 300gr Champignons

— offen




Bevolkerungsbefragung 2015
29.05.2018

Meistgekaufte Pilzsorten 10

QO01: Jetzt wieder zuriick zum Thema PILZE. Welche Pilzsorten kaufen Sie meistens, wenn Sie FRISCHE Pilze

kaufen? 2015

Filter: Alle Befragten D-CH W-CH
Champignons/Champignons de Paris —WS? - 95% 89%
Eierschwamme _3;22528 22% 31%
Steinpilze _159 15% 23%

Morcheln ‘467 " 3% 9%
Austernpilze/Pleuroten/Pleos ! % 2% 5%
Shii-takes = 24 4% 1%

Krauterseitlinge e 1% -

Mischpilze h}3 1% 1%

Totentrompeten " 1 - 1%

Triffel 11 - 1%

Pfifferling ® 1 - -

Anderes I 124 - 2%

0 10 20 30 4 50 60 70 80 90  100%

m2015 (501) m2007 (501) =2004 (506) 1999 (500)



Bevolkerungsbefragung 2015
29.05.2018

Kriterien beim Pilzkauf 1

Q02: Was ist Ihnen beim Einkauf von frischen Pilzen wichtig? Q03: Und welches von diesen Kriterien ist flir Sie AM
Auf welche Kriterien achten Sie besonders? WICHTIGSTEN?
Filter: Alle Befragten Filter: Alle Befragten
Frische _b&} , Frische qﬁ;‘}
57
I 2
Aussehen / gutes Aussehen 5 48§4 e e -25%]2
Herkunft / Herkunftsland - E ™ 10
= 12 Herkunft / Herkunftsland .
Grosse %
B Bio/IPetc. |1
Preis, Aktionsangebote 'gs B! ' 1
Bio / IP etc. l'§6 Preis, Aktionsangebote ! %
5
Offenverkauf FZ . Grosse l %
) 4
Abgepackte Pilze F]§ AL 1 1
Hersteller / Produzent Fﬁ e 1
Qualitat
Geruch, Geschmack 13 11
N Abgepackte Pilze 1
Qualitat
1 11
Knackig 1 Hersteller / Produzent
Anderes 12 8 Anderes 35
3
0 20 40 60 80 10094, ,0 ,20 ,40 ,60 ,80 ,10004,

m 2015 (501) ®2007 (501) ®2004 (506) 1999 (500) m2015(501) ®™2007 (501) ®=2004 (506) 1999 (500)
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VSP Truffel Aufbau fur Coo
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Suisses

System

( Rekrutierung \

Betriebe
- Kommunikatio . . “,
| Fine Fupghl terraviva
1aturclich! bDiopilZeh oo, oren 2o 1 So. fuch v An ba u
Setzlinge
Coop
Konsument
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Partner flr Setzlinge / Anbauberatung

Tuffelbaume Triffelabt - Jérg Abt

Arthur Lauper / Andreas Simon Im Spilhof 11, 5626 Hermettschwil-
Stdéckgasse 43, 3308 Grafenried Staffeln

Triuffel Garten Schweiz U. & S. Engel

Linda & Stefan Spahr Collegegasse 2, 2502 Biel / Bienne

Bellevue - 3294 Blren a.A.
Plants Truffiers

Pépiniere de Genolier
Route de Trélex 29, 1272 Genolier
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) Projektunterstiitzung

QuNaV

Vorabklarung = ersie Ausarbeitung der Projekiidee
20% der Kosten, max. CHF 20°000
*# VSP-Truffel in Coop

Gesuch fur eine Vorabklarungsstudie (Vermarkiung im Coop)
eingereicht und bewilligi. Projekt laufi.

= Abklarungen Seite Vermarkiung (keine Unterstitzung durch
QuMaV fur die Anlage von Truffelplantagen)

# ProTruffel Schweiz - Entwicklungskonzept Schweizer
Truffel

Gesuch flr eine Vorabklarungssiudie eingereicht und in
Bearbeifung

= Abklarungen Seite Produkiion (Gewinnung von
Erkenntnissen zum Truffelanbau)

I ns=wias s moa Sec=E HUW -]
Sl Tovemciar
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¥  Direktzahlungen

- Falls Truffelanlagen auf der Landwirtschaftlichen Mutzflache
(LM} installiert werden, qilt die Flache weiterhin als LN

« 2014 wurde Code 7168 fur Flachenerhebung eingefuhrt fur
«Triffelanlagen (in Produktion)», die Flachen sind

direktzahlungsberechtigt = Dauerkultur

«  Ab Pflanzung bis zur Produkiion kann Flache Z.B. als
Dauerwiese erfasst werden (wenn so genutzt wird)

- ADb 2019 ist vorgesehen, alle Flachen mit Truffelanlagen unter
Code 718 zu erfassen, also auch ab Pllanzung bis zur
FProdukiion (direktzahlungsberechtigt) = Dauerkultur

I nerSeiasbany ol Sechs EHLW
e Rovemsier
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Direktzahlungen

Auf Flachen mit Triffelanlagen kénnen folgende Beitrage
ausgerichtet werden:

Kulturlandschafisbeitrage (inkl. Hangbeitrag)

Versorgungssicherheitsbeitrage (inkl. Beitrag fur offene
Ackerflachen und fur Daverkulturen = CHF 400.-/ha)
Biobeltrag

Landschafisqualitatsbeitraqg (falls in entsprechendemregionalem
Projektvorgesehen)

I nr=aiasban ool SechE HLW £
S Tovemsar




) Rahmenbedingungen [ individuelle Unterstiitzung

RPG

- Das Anlegen einer Triffelanlage (wohl verstanden ohne
jegliche Einrichtungen) ist auf der LN aus Sicht BLW
ohne Bewilligung maglich

- Empfehlung: Anfrage des kantonalen Forstamies und
Absicherung, dass die Flache LN bleibt nach 20 ... 30
Jahren (Truffelanlagen sind «\Waldkulturens)

« Falls Einrichtungen / Installationen ... erstelll werden,
fallt dies in die Kompetenz des Bundesamies fur
Raumentwicklung auf Bundesebene resp. der

kantonalen Raumplanungsamter in den Kantonen (zZ.B.
Bewilligungspflicht)

Il nsSeianbars woa Secht HUW
S Sovemsier
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4] Rahmenbedingungen

IK

Investitionskredite (1K) bei Dauerkulturen nur fir
Erneuerung — nicht fiir Neupflanzung

(Allenfalls allg. Ik fur Einrichtungen / bauliche Massnahmen)

I rsSwianbas wod Secihs EUW -]
Faier Toiremsier




) Projektunterstiitzung

PRE

Was ist ein PRE

Gemeinschafiliches Unternehmen der RegionalentwickKlung

(regionaler Charakter)
Instrument der Strukturverbesserung

- Verbundaufgabe von Bund und Kanton
Anforderungen (Ari. 11a 3VV)

Schaffung von Wertschopfung in der Landwirtschaft
Branchenubergreifende Zusammenarbeit

Massnahmen zur Realisierung offentlicher Anliegen
(OkKologische, soziale und kulturelle Massnahmen) konnen

unterstutzi werden
Landwirtschafi muss mehrheitlich beteiligt sein

I s =wian s oo SechE HUW
Faiwr Tovemgar
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Organisation

Mitglieder

> keine Differenzierung der Mitgliedschaft zu heutigen Mitgliedern
> jeder Betrieb ist via VSP Sektion (Verein) VSP Mitglied

= ein Vertreter im VSP Vorstand

= fachtechnische Unterstitzung
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Suisses

Aufgaben

% _ ~ Angestammte Leistung VSP fiir Mitglieder
hampignons . o
Suisses - Integration in die Vertretung und Aktivitaten des VSP
- Triuffelproduzenten-Tagung
- Vermarktungsbundelung gegenuber Grossabnehmer
= Coop Zusammenarbeit / Absatz
- spezifische Projekte mit individueller Finanzierung

VSP Sektion - bundeln der (Coop)-Truffel-Produzenten im VSP
Trﬂflec;‘r\ggfzeernten — Organisation der Vermarktung an Coop
— Triffel-Produzenten Jahrestagung (GV)
- Koordinations- und Informationsplattform
- vernetzen mit Spezialisten

h
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Beitragsansatz «Truffel Sektion»

Verbandsbeitrag: Fr. 120.- / Jahr

Ab Produktion
e Marketingbeitrag: Fr. 400.- / ha / Jahr
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Organisation

e eine Sektion des VSP, organisiert als Verein

e Prasident: Alex Lussi, Lussi Pilze GmbH
VSP Vorstandsmitglied

o Sekretar: durch VSP Geschaftsstelle / Sekretariat
Fritz Burkhalter

e Buchfihrung: durch VSP, Integration in Buchhaltung
Kindlimann & Partner, Schénbuhl

Revision: Agro Treuhand Ritti, Zollikofen

= Interessenten fur Vorstand melden sich

h



Vorgehen

e Basisinformation

e Eignung Truffelanbau / Umsetzungslosung
- Auswahl Anbaupartner

e Zusage Produktion fur Coop / Angebot fur Coop
Sektionszugehorigkeit

e Rlickmeldung

e Pflanzungen Herbst 2018

=> jahrliche Triffeltagung

hampignons
Suisses

Beitrittserklarung
Hiermit stelle ich den Antrag, der VSP Sektion Schweizer Triffelproduzenten beizutreten.

Betrieb / Firma

Name, Vorname

Position

Strasse, Nummer

PLZ, Ort

Telefon

Fax

Email

Produktion far 0 ich produziere ausschliesslich far Coop
und verpflichte mich, die gesamte Ernte bei Bedarf an Coop
2u liefern, wenn nicht ausdriicklich etwas anderes schriftlich
vereinbart wurde

O ich produziere fur Dritte

Produktionsmeldung | Ich verpflichte mich, die Produktions- und Verkaufsmenge jahr-
lich bis am 31. Januar des Folgejahres zu melden

Flache/ha

Produktionsbeginn

Pflanzung (Jahr)

Baume / Plantage
Hecke

Truffelart

Der Jahresbeitrag geméss Gr gs-/Mitgliederver ist erstmals 30
Tage nach Annahme des Beitrittsgesuchs zu zahlen und betrégt:

Jahresbeitrag Fr. 120.00 / ha, Marketingbeitrag Fr. 400.- / ha ab Produktion

Ich habe die Statuten gelesen und erkldre mich mit diesen Bestimmungen einverstanden.
Samtliche vom Verband erhaltene Dokumente werde ich vertraulich behandeln und nicht
ohne Absprache mit dem Vorstand weitergeben.

Ort, Datum Unterschrift




